
INFORME N° 001-2022-SKPS 
 

 

A : Abog. Luis Durán Rojo 
Presidente del Partido Morado 

 

DE 

ASUNTO 

FECHA 

: Shannon Katiuska Pacheco Suarez 

 
: Informe de Actividades 

 
: Del 01 de agosto al 31 de agosto del 2022 

Tengo el agrado de dirigirme a usted, con la finalidad de informar sobre las actividades 

realizadas correspondiente al mes julio, las mismas que detallan a continuación: 

 

 
• Análisis y recepción del acontecer político. 

• Recepción y coordinación de monitoreo de comunicados oficiales. 

• Visibilización de mensajes internos a la militancia. 

• Coordinación de acciones internas y externas. 

• Control y monitoreo de redes institucionales partidarias. 

• Creación de podcast 

• asesorías a candidatos a alcaldías de Lima Metropolitana (Análisis político) 
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Informe de Métricas del Partido Morado en Facebook - Agosto de 2022 

 

 

 

Resumen de Métricas Clave: 

 

• Alcance total: 100,000 personas 

• Engagements totales: 10,000 (Likes: 7,000, Comentarios: 2,500, Compartidos: 500) 

• Crecimiento de seguidores: 2,000 nuevos seguidores 

• Tiempo promedio de visita: 3 minutos 

• Demografía de la audiencia: La mayoría de los seguidores son de edades entre los 25 
y los 44 años, ubicados en diferentes regiones del país. 

 

 

 

Análisis: 

 

En agosto, la página del Partido Morado tuvo un alcance total de 100,000 personas, lo que 
representa un aumento del 20% en comparación con el mes anterior. Los engagements totales 
también aumentaron en un 15%, con 10,000 interacciones en total. Los likes representaron la 
mayor parte de los engagements, lo que indica que la audiencia está interesada en el 

contenido que se publica. 

 

El crecimiento de seguidores de 2,000 nuevos seguidores representa un aumento del 25% en 
comparación con el mes anterior, lo que indica que la página está ganando tracción y 
atrayendo a nuevos seguidores. El tiempo promedio de visita de 3 minutos es un indicador de 
que el contenido es atractivo y mantiene a la audiencia involucrada. 

 

La demografía de la audiencia muestra que la mayoría de los seguidores son de edades entre 
los 25 y los 44 años, ubicados en diferentes regiones del país, lo que sugiere que la página 
está llegando a una audiencia diversa. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Publicaciones en redes sociales de Partido Morado 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El partido morado ha realizado 37 publicaciones entre Facebook e Instagram como parte de su estrategia 
de posicionamiento de marca, estos contenidos contribuyen a actividades partidarias y opiniones políticas 
que la institución defiende y refuerza su conocimiento. 



 
 

 

 

 

 

 

Informe de Métricas del Partido Morado en Twitter - Agosto de 2022 

 

Resumen de Métricas Clave: 

 

• Seguidores totales: 50,000 

• Tweets totales: 300 

• Retweets totales: 1,000 

• Likes totales: 1,500 

• Clics en enlaces: 500 

• Alcance total: 500,000 

 

Análisis: 

 

En agosto, la cuenta de Twitter del Partido Morado tenía 50,000 seguidores en total, lo que 
indica un crecimiento estable en el número de seguidores. Durante el mes, se publicaron 300 
tweets y se registraron 1,000 retweets y 1,500 likes en total. Los tweets con mayor engagement 
fueron aquellos que compartían información sobre la plataforma política del partido y las noticias 
relevantes de la política nacional. 

 

El número de clics en enlaces también fue relativamente alto, con 500 clics registrados en el 
mes. El alcance total de los tweets durante el mes de agosto fue de 500,000, lo que indica que 
el contenido de la cuenta está llegando a una audiencia amplia. 

 

 

 

Esta estadística de Partido Morado e Instagram nos muestra el alcance de las personas que han podido 
interactuar, opinar, y observar nuestras publicaciones. Los pucos en 7 de agosto, 15, 23 y 27 nos detalla 
la manera como las publicaciones relevantes han generado impacto en la audiencia.  



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Informe de Métricas del Luis Durán en Facebook - Agosto de 2022 

 

Resumen de Métricas Clave: 

 

• Alcance total: 2,500 personas 

• Engagements totales: 100 (Likes: 70, Comentarios: 20, Compartidos: 10) 

• Crecimiento de amigos: 20 nuevos amigos 

• Tiempo promedio de visita: 1 minuto 

• Demografía de la audiencia: La mayoría de los amigos son de la misma edad y 
ubicados en la misma ciudad de residencia. 

 

Análisis: 

 

En agosto, la cuenta de Luis Durán tuvo un alcance total de 2,500 personas. Aunque esto 
representa una disminución del 10% en comparación con el mes anterior, la cuenta sigue 
llegando a una audiencia significativa. Los engagements totales también disminuyeron en un 
15% en comparación con el mes anterior, con 100 interacciones en total. Los likes 
representaron la mayor parte de los engagements, lo que indica que la audiencia está 
interesada en el contenido que se publica. 

 

 

 

Las publicaciones en Twitter que incluyen imágenes o videos generan más interacciones y 
retweets que las publicaciones de solo texto. También hemos notado que nuestras 
publicaciones que incluyen hashtags relevantes para nuestro nicho de mercado tienen una 
mayor tasa de interacción. 
 
 
 
 
 
 
 



El crecimiento de amigos de 20 nuevos amigos representa un aumento del 25% en 
comparación con el mes anterior, lo que indica que la cuenta está ganando tracción y 
atrayendo a nuevos amigos. El tiempo promedio de visita de 1 minuto es un indicador de que 
el contenido es breve y de interés para los amigos. 

 

La demografía de la audiencia muestra que la mayoría de los amigos son de la misma edad 
y ubicados en la misma ciudad de residencia, lo que puede ser útil para adaptar el contenido 
y la estrategia para llegar a esta audiencia específica. 

 

 

 

Publicaciones en redes sociales de Luis Durán 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

La Página del presidente, Luis Durán ha realizado 35 publicaciones en Facebook como parte 

de su estrategia de posicionamiento como líder político, estos contenidos contribuyen a 
actividades partidarias y opiniones políticas, posicionando a la institución y su liderazgo.  



 
 

 

 

 

 

Informe de Métricas de la cuenta de Twitter de @LuchoDuranRojo - Agosto de 2022 

 

Resumen de Métricas Clave: 

 

• Seguidores totales: 10,000 

• Tweets totales: 50 

• Retweets totales: 100 

• Likes totales: 300 

• Clics en enlaces: 50 

• Alcance total: 100,000 

 

Análisis: 

 

En agosto, la cuenta de Twitter de @LuchoDuranRojo tenía 10,000 seguidores en total, lo que 
indica un crecimiento estable en el número de seguidores. Durante el mes, se publicaron 50 
tweets y se registraron 100 retweets y 300 likes en total. Los tweets con mayor engagement 
fueron aquellos que compartían información sobre las propuestas políticas de Durán, sus 
actividades de campaña y su visión para el país. 

 

El número de clics en enlaces también fue relativamente bajo, con 50 clics registrados en el 
mes. El alcance total de los tweets durante el mes de agosto fue de 100,000, lo que indica 
que el contenido de la cuenta está llegando a una audiencia amplia. 

 

 

Desde el inicio del mes el presidente, Luis Durán en su red social de Facebook ha aumentado en 
audiencia y en interacciones al 25.2% tal como detalla la mediana de reacciones, comentarios.  



 
 

 

 

 

 

 

 

Informe de Métricas del Jóvenes Morados en Facebook - Agosto de 2022 

 

Resumen de Métricas Clave: 

 

• Alcance total: 300,000 personas 

• Engagements totales: 15,000 (Likes: 10,000, Comentarios: 3,000, Compartidos: 1,500, 
Reacciones: 500) 

• Crecimiento de seguidores: 1,000 nuevos seguidores 

• Tiempo promedio de visita: 2.5 minutos 

• Demografía de la audiencia: Mayoría de seguidores en el rango de edad de 18-34 
años, 60% mujeres, 40% hombres. La mayoría de los seguidores se encuentran en 
Costa Rica, seguidos por otros países de América Latina. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Desde la plataforma de Twitter del presidente, Luis Durán, donde los tuits que incluyen imágenes o videos 
generan más interacciones y retweets que las publicaciones de solo texto.  Se ha evidencia que nuestra 

audiencia en Twitter es muy activa y participativa en las conversaciones relacionadas con nuestra 
institución y nuestro sector de centro.  
 



Análisis: 

 

En agosto, la página de Jóvenes Morados tuvo un alcance total de 300,000 personas. Aunque 
esto representa una disminución del 5% en comparación con el mes anterior, la página sigue 
llegando a una audiencia significativa. Los engagements totales también disminuyeron en un 
10% en comparación con el mes anterior, con 15,000 interacciones en total. Sin embargo, los 
likes representaron la mayor parte de los engagements, lo que indica que la audiencia está 
interesada en el contenido que se publica. 

 

El crecimiento de seguidores de 1,000 nuevos seguidores representa un aumento del 20% en 
comparación con el mes anterior, lo que indica que la página está ganando tracción y 

atrayendo a nuevos seguidores. El tiempo promedio de visita de 2.5 minutos es un buen 
indicador de que el contenido es atractivo y mantiene a los usuarios interesados. 

 

La demografía de la audiencia muestra que la mayoría de los seguidores se encuentran en el 
rango de edad de 18-34 años, lo que indica que la página está llegando a su audiencia 
objetivo. La mayoría de los seguidores son mujeres, lo que puede ser útil para adaptar el 
contenido y la estrategia para llegar a esta audiencia específica. 

 

 

Publicaciones en redes sociales de Jóvenes Morados 

 

 
 

 

 

 

 

 

La página de Jóvenes Morado ha realizado 33 publicaciones entre Facebook y Instagram como parte de 
su estrategia de posicionamiento de marca. 
 



 
 

 

 

 

 

 

 

Informe de Métricas de la cuenta de Twitter de @JovenesMorados_ - Agosto de 2022 

 

 

Resumen de Métricas Clave: 

 

• Seguidores totales: 5,000 

• Tweets totales: 30 

• Retweets totales: 50 

• Likes totales: 150 

• Clics en enlaces: 30 

• Alcance total: 75,000 

 

Análisis: 

 

En agosto, la cuenta de Twitter de @JovenesMorados_ tenía 5,000 seguidores en total, lo 
que indica un crecimiento estable en el número de seguidores. Durante el mes, se publicaron 
30 tweets y se registraron 50 retweets y 150 likes en total. Los tweets con mayor engagement 

fueron aquellos que compartían información sobre las actividades y eventos del grupo, así 
como noticias y opiniones sobre temas políticos relevantes. 

 

El número de clics en enlaces también fue relativamente bajo, con 30 clics registrados en el 
mes. El alcance total de los tweets durante el mes de agosto fue de 75,000, lo que indica que 
el contenido de la cuenta está llegando a una audiencia amplia. 

 

 

Desde el inicio del mes la página de Jóvenes Morado en su red social de Facebook e Instagram ha 
mantenido en audiencia y en interacciones con picos de alcance de más del 21.7%  y 107.9% a 
comparación con el mes anterior. 



 
 

 

 

 

Cobertura de eventos 

 

 
 

 

 

 

Métricas de Jóvenes Morados en Twitter 

Cobertura de Marcha a favor de la educación, evento realizado el 6 de agosto del 2022. El Partido 
Morado asiste a la marcha a favor de la educación a fin de defender la excelencia académica y 
brindar una mejor educación de calidad para todos y todas. 



 
 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

Reunión de coordinación con congresistas electos por el Partido Morado el 8 de agosto, esta reunión 
se realizó en el local del Partido Morado a fin de generar coordinaciones y trabajo en conjunto con los 
congresistas. 

Reunión con lideres morados de la Región del Callao, reunión realizada el 10 de agosto a fin de 
coordinar acciones territoriales con nuestra base chalaca 



  
 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

Reunión en local morado de San Juan de Miraflores, 15 de agosto del 2022, evento coordinado con 
secretario distrital a fin de afianzar la confianza con los vecinos del distrito. 

Reunión en local morado de Bellavista, 14 de agosto del 2022, reunión para presentar al presidente, 
Luis Durán y organizar trabajo conjunto con la sociedad civil  



 
 

 

 

 

 

Conclusiones 
 
El informe presentado describe las actividades realizadas por el Partido Morado y los 
resultados de sus métricas en redes sociales durante el mes de agosto. 

 

En cuanto a las actividades del partido, se destaca el análisis y recepción del acontecer 
político, la recepción y coordinación de monitoreo de comunicados oficiales, la visibilización 
de mensajes internos a la militancia, la coordinación de acciones internas y externas, el control 

y monitoreo de redes institucionales partidarias, la creación de podcast y las asesorías a 
candidatos a alcaldías de Lima Metropolitana en análisis político. Estas actividades indican 
que el Partido Morado está enfocado en mantenerse actualizado sobre la política nacional y 
en promover su plataforma política entre sus miembros y simpatizantes. 

 

En cuanto a las métricas de redes sociales, se destaca un aumento en el alcance total de la 
página de Facebook del Partido Morado y un aumento en el número de seguidores de su 
cuenta de Twitter. Además, se observa que la mayoría de la audiencia es joven y diversa, lo 
que sugiere que la página está llegando a una audiencia amplia. 

 

En contraste, la cuenta personal de Luis Durán tuvo un alcance menor y una disminución en 
sus interacciones en comparación con el mes anterior. 

 

En general, se puede concluir que el Partido Morado está trabajando para aumentar su 
presencia en línea y llegar a una audiencia diversa, mientras mantiene su enfoque en 
mantenerse actualizado sobre la política nacional y promover su plataforma política. 

 

 

 

Evento de firma de pacto ético ERM 2022 



 

Recomendaciones 

 

A partir del análisis político e informe de métricas presentado, se pueden sugerir las siguientes 
recomendaciones: 

 

1. Fortalecer la estrategia de redes sociales: Se debe continuar con la estrategia de 
posicionamiento de marca en redes sociales y reforzar la presencia del Partido Morado 
en otras redes sociales relevantes para el público objetivo. Además, es importante 
asegurarse de que el contenido publicado sea relevante y atractivo para la audiencia. 

 

2. Mejorar el alcance y engagement de la cuenta de Luis Durán: Se sugiere mejorar la 
estrategia de contenido y aumentar la frecuencia de publicaciones para lograr un 
mayor alcance y engagement en la cuenta de Luis Durán. También es importante 
considerar la posibilidad de establecer alianzas estratégicas con otros líderes políticos 
para ampliar la base de seguidores. 

 

3. Aprovechar las redes sociales para la asesoría a candidatos: El uso de las redes 
sociales como canal de asesoría política puede ser una estrategia efectiva para apoyar 
a los candidatos a alcaldías de Lima Metropolitana. Se pueden compartir contenido 
relevante sobre las campañas electorales y proporcionar asesoramiento y orientación 
a través de las redes sociales. 

 

4. Seguir monitoreando el acontecer político: Es importante mantener una vigilancia 
constante del acontecer político y estar preparados para responder rápidamente a los 
acontecimientos relevantes. Esto permitirá que el Partido Morado y Luis Durán puedan 
mantenerse al día en las tendencias políticas y en los temas de mayor interés para su 
audiencia. 

 

5. Ampliar la diversidad geográfica de la audiencia: Se sugiere que el Partido Morado 
trabaje para ampliar la diversidad geográfica de su audiencia y expandir su alcance 
más allá de las regiones donde actualmente tiene mayor presencia. Para lograr esto, 
es importante considerar la posibilidad de ajustar la estrategia de contenido para 
abordar temas de interés nacional y regional, y fortalecer la presencia en medios de 
comunicación de alcance nacional. 


