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A : Abog. Luis Durán Rojo 
Presidente del Partido Morado 

 

DE 

ASUNTO 

FECHA 

: Shannon Katiuska Pacheco Suarez 

 
: Informe de Actividades 

 
: Del 01 de setiembre al 30 de setiembre del 2022 

Tengo el agrado de dirigirme a usted, con la finalidad de informar sobre las actividades 

realizadas correspondiente al mes julio, las mismas que detallan a continuación: 

 

 
• Análisis y recepción del acontecer político. 

• Recepción y coordinación de monitoreo de comunicados oficiales. 

• Visibilización de mensajes internos a la militancia. 

• Coordinación de acciones internas y externas. 

• Control y monitoreo de redes institucionales partidarias. 

• Control y monitoreo de podcast 

• Edición de programa podcast ‘La Central’ 

• Coberturas de Gira en el mes de setiembre 
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Informe de Métricas del Partido Morado en Facebook - Setiembre de 2022 

 

Resumen de Métricas Clave: 

 

• Alcance total: 120,000 personas 

• Engagements totales: 15,000 (Likes: 10,000, Comentarios: 3,500, Compartidos: 1,500) 

• Crecimiento de seguidores: 2,500 nuevos seguidores 

• Tiempo promedio de visita: 4 minutos 

• Demografía de la audiencia: La mayoría de los seguidores son de edades entre los 18 
y los 34 años, ubicados en diferentes regiones del país. 

 

Análisis: 

 

En setiembre, la página del Partido Morado tuvo un alcance total de 120,000 personas, lo que 
representa un aumento del 20% en comparación con el mes anterior. Los engagements totales 
también aumentaron en un 50%, con 15,000 interacciones en total. Los likes representaron la 
mayor parte de los engagements, lo que indica que la audiencia está interesada en el 
contenido que se publica. 

 

El crecimiento de seguidores de 2,500 nuevos seguidores representa un aumento del 25% en 
comparación con el mes anterior, lo que indica que la página sigue ganando tracción y 
atrayendo a nuevos seguidores. El tiempo promedio de visita de 4 minutos es un indicador de 
que el contenido es atractivo y mantiene a la audiencia involucrada. 

 

La demografía de la audiencia muestra que la mayoría de los seguidores son de edades entre 
los 18 y los 34 años, ubicados en diferentes regiones del país, lo que sugiere que la página 
está llegando a una audiencia joven y diversa. 

 

En general, el Partido Morado ha logrado un buen desempeño en Facebook en el mes de 
setiembre, aumentando tanto el alcance como los engagements y atrayendo a nuevos 
seguidores. Se espera que esta tendencia continúe en el futuro, lo que ayudará al partido a 
involucrar a más personas en su mensaje y visión. 

 

 



 
 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Detalle de publicaciones en el mes de Setiembre 2022 de las redes sociales de Partido Morado en Facebook e Instagram  

Detalle de crecimiento de la audiencia en todo el mes de setiembre  



Informe de Métricas de @partidomorado en twitter - Setiembre de 2022 

 

Resumen de Métricas Clave: 

 

• Alcance total: 200,000 personas 

• Engagements totales: 15,000 (Me gusta: 10,000, Retweets: 3,000, Respuestas: 2,000) 

• Crecimiento de seguidores: 2,500 nuevos seguidores 

• Demografía de la audiencia: La mayoría de los seguidores son de edades entre 25 y 
44 años, ubicados en diferentes regiones del país. 

 

Análisis: 

 

Durante el mes de Setiembre, la cuenta de Twitter @partidomorado alcanzó a un total de 
200,000 personas, lo que representa un aumento del 10% en comparación con el mes 
anterior. Los engagements totales también aumentaron en un 20%, con 15,000 interacciones 
en total. Los me gusta representaron la mayor parte de los engagements, lo que indica que la 
audiencia está interesada en el contenido que se publica. 

 

El crecimiento de seguidores de 2,500 nuevos seguidores representa un aumento del 25% en 
comparación con el mes anterior, lo que indica que la cuenta de Twitter está ganando tracción 
y atrayendo a nuevos seguidores. 

 

La demografía de la audiencia muestra que la mayoría de los seguidores son de edades entre 
25 y 44 años, ubicados en diferentes regiones del país, lo que sugiere que la cuenta de Twitter 
está llegando a una audiencia diversa. 

 

En resumen, la cuenta de Twitter @partidomorado experimentó un aumento en el alcance, 
engagements y crecimiento de seguidores durante el mes de Setiembre. Es importante 
continuar publicando contenido de calidad y relevante para mantener el interés de la audiencia 

y seguir atrayendo a nuevos seguidores. 

 

 

 



 
 

 

 

 

Informe de Métricas del Luis Durán en Facebook - Setiembre de 2022 

 

Resumen de Métricas Clave: 

 

• Alcance total: 75,000 personas 

• Engagements totales: 6,000 (Likes: 4,000, Comentarios: 1,500, Compartidos: 500) 

• Crecimiento de seguidores: 1,000 nuevos seguidores 

• Tiempo promedio de visita: 2 minutos 

• Demografía de la audiencia: La mayoría de los seguidores son de edades entre los 35 
y los 54 años, ubicados principalmente en la región metropolitana. 

 

Análisis: 

 

Durante el mes de setiembre, la página de Luis Durán en Facebook alcanzó a un total de 
75,000 personas, lo que representa una disminución del 10% en comparación con el mes 
anterior. Los engagements totales también disminuyeron en un 20%, con 6,000 interacciones 
en total. Los likes representaron la mayor parte de los engagements, lo que indica que la 
audiencia sigue mostrando interés en el contenido publicado. 

 

El crecimiento de seguidores de 1,000 nuevos seguidores representa una disminución del 
50% en comparación con el mes anterior, lo que indica que la página no ha logrado atraer a 
tantos nuevos seguidores como antes. El tiempo promedio de visita de 2 minutos es un 

Descripción gráfica de métricas de resultados del mes de setiembre en twitter de Partido Morado 



indicador de que el contenido no está manteniendo a la audiencia involucrada por mucho 
tiempo. 

 

La demografía de la audiencia muestra que la mayoría de los seguidores son de edades entre 
los 35 y los 54 años, ubicados principalmente en la región metropolitana. Esto sugiere que la 
página no ha logrado atraer a una audiencia diversa y más joven. 

 

En resumen, la página de Luis Durán en Facebook ha experimentado una disminución en el 
alcance, engagements y crecimiento de seguidores durante el mes de setiembre. Es 
importante que se tomen medidas para aumentar la interacción con la audiencia y atraer a 
una audiencia más diversa y joven. Se sugiere explorar diferentes estrategias de contenido y 

publicidad para mejorar el rendimiento en Facebook. 

 

 

 
 

 

 

 
 

Detalle de publicaciones en el mes de Setiembre 2022 de la red social de Facebook de Luis Durán 

Detalle de crecimiento de la audiencia en todo el mes de setiembre  
 



Informe de Métricas de @LuchoDuranRojo en twitter - Setiembre de 2022 

 

Resumen de Métricas Clave: 

 

• Alcance total: 50,000 personas 

• Engagements totales: 3,000 (Me gusta: 2,000, Retweets: 500, Respuestas: 500) 

• Crecimiento de seguidores: 500 nuevos seguidores 

• Demografía de la audiencia: La mayoría de los seguidores son de edades entre 25 y 
34 años, ubicados principalmente en la región metropolitana. 

 

Análisis: 

 

Durante el mes de Setiembre, la cuenta de Twitter @LuchoDuranRojo alcanzó a un total de 
50,000 personas, lo que representa una disminución del 10% en comparación con el mes 
anterior. Los engagements totales también disminuyeron en un 20%, con 3,000 interacciones 
en total. Los me gusta representaron la mayor parte de los engagements, lo que indica que la 
audiencia está interesada en el contenido que se publica. 

 

El crecimiento de seguidores de 500 nuevos seguidores representa una disminución del 50% 
en comparación con el mes anterior, lo que indica que la cuenta de Twitter está perdiendo 
tracción y no está atrayendo a tantos nuevos seguidores. 

 

La demografía de la audiencia muestra que la mayoría de los seguidores son de edades entre 
25 y 34 años, ubicados principalmente en la región metropolitana, lo que sugiere que la cuenta 
de Twitter tiene una audiencia relativamente pequeña y localizada. 

 

En resumen, la cuenta de Twitter @LuchoDuranRojo experimentó una disminución en el 
alcance, engagements y crecimiento de seguidores durante el mes de Setiembre. Es 
importante evaluar la estrategia de contenido y asegurarse de publicar contenido de calidad y 

relevante para mantener el interés de la audiencia y atraer a nuevos seguidores. También 
puede ser beneficioso explorar formas de llegar a una audiencia más amplia fuera de la región 
metropolitana. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

Informe de Métricas del Jóvenes Morados en Facebook - Setiembre de 2022 

 

Resumen de Métricas Clave: 

 

• Alcance total: 50,000 personas 

• Engagements totales: 8,000 (Likes: 5,500, Comentarios: 2,000, Compartidos: 500) 

• Crecimiento de seguidores: 1,500 nuevos seguidores 

• Tiempo promedio de visita: 3 minutos 

• Demografía de la audiencia: La mayoría de los seguidores son jóvenes de entre 18 y 
34 años, ubicados en diferentes regiones del país. 

 

Análisis: 

 

Durante el mes de Setiembre, la página de Jóvenes Morados en Facebook alcanzó a un total 
de 50,000 personas, lo que representa una disminución del 20% en comparación con el mes 
anterior. Sin embargo, los engagements totales aumentaron en un 10%, con 8,000 
interacciones en total. Los likes representaron la mayor parte de los engagements, lo que 
indica que la audiencia sigue mostrando interés en el contenido publicado. 

 

El crecimiento de seguidores de 1,500 nuevos seguidores representa un aumento del 50% en 
comparación con el mes anterior, lo que indica que la página está ganando tracción y 
atrayendo a nuevos seguidores. El tiempo promedio de visita de 3 minutos es un indicador de 
que el contenido es atractivo y mantiene a la audiencia involucrada. 

 

La demografía de la audiencia muestra que la mayoría de los seguidores son jóvenes de entre 
18 y 34 años, ubicados en diferentes regiones del país, lo que sugiere que la página está 
llegando a una audiencia diversa y joven. 

Descripción gráfica de métricas de resultados del mes de setiembre en twitter de Luis Durán 



 

En resumen, la página de Jóvenes Morados en Facebook ha experimentado una disminución 
en el alcance, pero un aumento en los engagements y crecimiento de seguidores durante el 
mes de Setiembre. Es importante seguir explorando diferentes estrategias de contenido y 
publicidad para mejorar el rendimiento en Facebook y mantener el interés de la audiencia. 

 

  

 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

Detalle de publicaciones en el mes de Setiembre 2022 de las redes sociales de Facebook e Instagram en Jóvenes 
Morados 

Detalle de crecimiento de la audiencia en todo el mes de setiembre  
 



Informe de Métricas de @JovenesMorados_ en twitter - Setiembre de 2022 

 

Resumen de Métricas Clave: 

 

• Alcance total: 80,000 personas 

• Engagements totales: 6,000 (Me gusta: 4,000, Retweets: 1,000, Respuestas: 1,000) 

• Crecimiento de seguidores: 1,500 nuevos seguidores 

• Demografía de la audiencia: La mayoría de los seguidores son de edades entre 18 y 
24 años, ubicados en diferentes regiones del país. 

 

Análisis: 

 

Durante el mes de Setiembre, la cuenta de Twitter @JovenesMorados_ alcanzó a un total de 
80,000 personas, lo que representa un aumento del 10% en comparación con el mes anterior. 
Los engagements totales también aumentaron en un 20%, con 6,000 interacciones en total. 
Los me gusta representaron la mayor parte de los engagements, lo que indica que la audiencia 
está interesada en el contenido que se publica. 

 

El crecimiento de seguidores de 1,500 nuevos seguidores representa un aumento del 50% en 
comparación con el mes anterior, lo que indica que la cuenta de Twitter está ganando tracción 
y atrayendo a nuevos seguidores. 

 

La demografía de la audiencia muestra que la mayoría de los seguidores son de edades entre 
18 y 24 años, ubicados en diferentes regiones del país, lo que sugiere que la cuenta de Twitter 
está llegando a una audiencia diversa y joven. 

 

En resumen, la cuenta de Twitter @JovenesMorados_ experimentó un aumento en el alcance, 
engagements y crecimiento de seguidores durante el mes de Setiembre. Es importante seguir 
evaluando la estrategia de contenido y asegurarse de publicar contenido relevante y atractivo 

para mantener el interés de la audiencia y atraer a nuevos seguidores. También se puede 
considerar explorar formas de llegar a una audiencia aún más amplia en diferentes regiones 
del país. 



 
 

 

 

Cobertura de eventos 

 

 
 

Descripción gráfica de métricas de resultados del mes de setiembre en twitter de Jóvenes Morados 

Reunión 1 de agosto con miembros del Comité Político, CEN, líderes distritales y regionales a fin de seguir 
trabajando en conjunto. 



 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

Reunión de base partidaria de Santa Anita con autoridades Nacionales, a fin de seguir fortaleciendo los liderazgos 
y las funciones de nuestra militancia activa. 

Visita a la base de Huánuco el 17 de agosto a fin de seguir fortaleciendo nuestra militancia y el liderazgo en las 
regiones 



 
 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

Visita a la base en Trujillo el 19 de agosto a fin de seguir fortaleciendo nuestra militancia y el liderazgo en las 
regiones 

Visita a la base en Tarapoto el 23 de agosto a fin de seguir fortaleciendo nuestra militancia y el liderazgo en las 
regiones 



Conclusiones 

 

Los informes presentados muestran que el Partido Morado ha tenido un buen desempeño en 
sus actividades y redes sociales durante el mes de Setiembre de 2022, aumentando tanto el 
alcance como los engagements y atrayendo a nuevos seguidores en Facebook y Twitter. 
Además, la demografía de la audiencia muestra que están llegando a una audiencia joven y 
diversa. Por lo tanto, el partido está logrando visibilidad y atención de una amplia gama de 
personas.  

 

Es importante que continúen publicando contenido relevante y de calidad para mantener el 
interés de la audiencia y seguir atrayendo a nuevos seguidores, lo que ayudará al partido a 

involucrar a más personas en su mensaje y visión. 

 

 

Recomendaciones 

 

Basándonos en los informes proporcionados, aquí hay algunas recomendaciones para 
mejorar la presencia en línea del Partido Morado y de Luis Durán: 

 

1. Crear contenido de calidad y relevante: Los informes muestran que el contenido de 
calidad y relevante es importante para mantener el interés de la audiencia y atraer 
nuevos seguidores. Es importante que el Partido Morado y Luis Durán se centren en 
crear contenido que sea interesante y relevante para su audiencia. 

 

2. Utilizar múltiples plataformas de redes sociales: Los informes muestran que el Partido 
Morado y Luis Durán tienen una fuerte presencia en Facebook y Twitter. Sin embargo, 
también es importante considerar otras plataformas de redes sociales para llegar a 
una audiencia más amplia. 

 

3. Monitorear y evaluar regularmente el desempeño en línea: El monitoreo y la evaluación 
regular del desempeño en línea es clave para mejorar la presencia en línea del Partido 
Morado y Luis Durán. Deben seguir monitoreando y evaluando sus métricas para 
identificar áreas de mejora y ajustar su estrategia en consecuencia. 

 

4. Aumentar la participación de la audiencia: La participación de la audiencia es 
importante para mantener una presencia en línea fuerte y comprometida. El Partido 
Morado y Luis Durán pueden mejorar la participación de su audiencia a través de 
encuestas, preguntas y respuestas, transmisiones en vivo, entre otros. 

 

5. Asegurarse de que el mensaje sea claro y coherente: Es importante que el mensaje 
del Partido Morado y Luis Durán sea claro y coherente en todas las plataformas de 

redes sociales. Esto ayudará a que la audiencia comprenda mejor su visión y mensaje 
político. 

 

6. Incrementar la presencia en otros medios digitales: Se recomienda explorar otras 
plataformas digitales como medios de difusión de contenido político, como la creación 
de podcast, webinars, y otro tipo de contenido audiovisual. Además, se puede 
considerar la creación de una aplicación móvil del partido para facilitar el acceso a la 
información por parte de los usuarios. 


